SYNTHESE

PRESENTATION DE
L’ENTREPRISE

ENONCE DE

MISSION

OBJECTIFS CLES

PARTENAIRES
STRATEGIQUES

ETUDE DE MARCHE :

CLIENTS

SITUATION DU
MARCHE

CONCURRENCE

DEVELOPPEMENT :

DESCRIPTION DU
PRODUIT

CAPACITES DE
LIVRAISON

MODELE DE

TARIFICATION

SYSTEME DE
LIVRAISON

FOURNISSEURS DE
COMPOSANTS
STRATEGIQUES

PLAN MARKETING :

STRATEGIE

REPARTITION DES
CLIENTS

POSITIONNEMENT

PUBLICITE

ANALYSE SWOT (FORCES, FAIBLESSES, OPPORTUNITES, MENACES)

OPPORTUNITES MENACES




